Nazwa:

Kod:

Synteza:

Zadania
zawodowe:

Dodatkowe
zadania
zawodowe:

Specjalista marketingu spotecznego
263409

Planuje, realizuje i promuje programy i kampanie spoteczne:
charytatywne, na rzecz rodziny, praw cztowieka, zdrowia, edukacji,
ekologii, praw konsumenta majgce na celu ksztattowanie nowych
postaw i zachowah wyodrebnionego segmentu rynku i réznych grup
odbiorcow;

opracowuje scenariusze kampanii w mediach i buduje strategie
marketingowe i reklamowe;

wspotpracuje z agendami rzgdowymi i samorzgdowymi.

badanie i okreslanie idei oraz waznych potrzeb spotecznych z punktu
widzenia polityki spotecznej;

planowanie programéw i kampanii spotecznych oraz charytatywnych
na rzecz rodziny, praw cztowieka, zdrowia, edukacji, ekologii, praw
konsumenta itp.;

opracowywanie propozycji i nadzorowanie realizacji strategii i planéw
marketingowych;

opracowywanie scenariuszy programoéow i kampanii spotecznych;
dokonanie wyboru kanatéw komunikacji do realizacji programu lub
okreslanie celéw, grupy docelowej, pozycjonowania oraz grup
wsparcia, struktury, sktadowych oraz procedury programow i
kampanii spotecznych;

zarzadzanie tozsamoscig programow i kampanii spotecznych (nazwa
programu, hasto, system wizualnej identyfikacji, wizerunek oséb
uczestniczgcych w kampaniach);

realizacja programéw i kampanii spotecznych w mediach;
zarzadzanie czasem i miejscem programéw i kampanii spotecznych;
monitorowanie efektywnosci oraz skutecznosci dziatah
komunikacyjnych, zachowah spotecznych oraz interpretowanie ich
wynikéw;

prowadzenie pierwotnych i wtérnych badan nad wptywem programéw
i kampanii spotecznych na zachowania réznych grup docelowych,
klientéw i konsumentéw;

wspotpraca z agencjami reklamowymi oraz mediami (telewizja, prasa,
Internet);

budzetowanie oraz pozyskiwanie funduszy na rzecz kampanii
spotecznych;

sporzadzanie raportéw i sprawozdan z programow i kampanii
spotecznych.

kierowanie dziatem marketingu spotecznego w organizacjach i
fundacjach pozarzgadowych;

wspotpraca ze specjalistycznymi agencjami reklamowymi w celu
zorganizowania akcji promocyjnej programu lub kampanii spotecznej;
wspotpraca z firmami prowadzgcymi badania rynkowe;

zlecanie badanh i analiza wynikéw badan rynkowych;
przygotowywanie programoéw szkoleh pracownikéw w marketing



spotecznego.



