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Psycholog biznesu
263402

Analizuje i ocenia zachowania ekonomiczne i rynkowe réznych grup
spotecznych wykorzystujgc wiedze psychologiczng; okresla wptyw
reklamy na postawy konsumentow i sposoby budowania marki; kreuje
wizerunek firmy; doradza pracodawcom jak podejmowac ryzykowne i
trudne decyzje; przygotowuje psychologiczne ekspertyzy i uczestniczy
w negocjacjach biznesowych.

« prowadzenie interdyscyplinarnych badan nad zachowaniami
ekonomicznymi i konsumenckimi okreslonych grup spotecznych:
ich potrzeb i emocji zwigzanych z nabywaniem produktéw,
motywacjg ludzi do oszczedzania i inwestowania itp.;

« okreslanie preferencji konsumenckich potencjalnych klientéw na
okreslone marki, logo i rodzaj produktéw oferowanych do
sprzedazy;

« przygotowywanie ekspertyz wskazujgcych producentom towaréw i
ustug jak zaciekawi¢ i zwréci¢ uwage konsumentéw na oferowany
towar lub ustuge;

+ stosowanie odpowiednich zasad, metod i technik wywierania
wptywu w marketingu i reklamie wptywajacych na zwiekszenie
sprzedazy;

« przygotowywanie ekspertyz dotyczacych zachowah finansowych
potencjalnych klientéw bankéw, gietdy, centrow badanh
rynkowych, firm doradczo-inwestycyjnych itp.;

« doradzanie witascicielom firm jak podejmowac decyzje ryzykowne i
niepewne na podstawie psychologicznych teorii podejmowania
decyzji;

* kreowanie wizerunku firmy;

» opracowanie systemu identyfikacji wizualnej: logo firmy, kolory
firmowe, druki firmowe i materiaty reklamowe, identyfikatory,
ubiér pracownikéw, wystréj stoisk firmowych, tablice
informacyjne, opakowania itp.;

« uczestnictwo badz stuzenie rada i pomoca w negocjacjach
biznesowych;

¢ opracowywanie programow szkoleh oraz ich prowadzenie dla
kadry menedzerskiej i wtascicieli firm z zakresu psychologii
zarzadzania i inwestowania, rozwigzywania konfliktéw, zachowan
konsumenckich i psychologii reklamy, motywowania i
przywoédztwa itp.;

* uczestniczenie w przygotowywaniu kampanii reklamowych i
strategii marketingowych okreslonych produktéw i ustug;

« uczestniczenie w organizacji kongreséw, konferencji, sympozjow i
odczytéw;

» prezentowanie dorobku psychologii biznesu w kraju i za granicg;

e przestrzeganie standardéw etycznych w dziatalnosci psychologow
biznesu.



« prowadzenie treningdéw interpersonalnych i coachingu dla kadry

Dodatkowe menedzerskiej w celu lepszego zarzgdzania podlegtymi
zadania pracownikami;
zawodowe: « prowadzenie zajec¢ dydaktycznych dotyczacych psychologii

biznesu.



