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Specjalista do spraw public relations kreuje spdéjny i korzystny wizerunek
organizacji, marki lub osoby publiczne;j.

Specjalista do spraw public relations ksztattuje korzystny, spéjny
wizerunek organizacji, marki lub osoby publicznej. Buduje dobre i trwate
relacje z otoczeniem zewnetrznym, na przyktad z mediami, odbiorcami,
wtadzami lokalnymi oraz wewnatrz danej struktury z pracownikami,
udziatowcami, rada nadzorcza. Prowadzi z nimi dialog, w ktérym wazna
jest informacja zwrotna. Do jego zadan nalezy monitorowanie mediéw,
analiza danych i opinii pod katem szans lub zagrozeh dla organizaciji.
Przygotowuje m.in. materiaty promocyjno-komunikacyjne, komunikaty
prasowe, inicjuje publikacje w mediach, organizuje konferencje prasowe i
inne wydarzenia (z ang. eventy), pokazujgce organizacje, marke lub
osobe w dobrym swietle, a przekazywane informacje sg prawdziwe,
uczciwe i sprawdzalne. Specjalista do spraw public relations zapobiega
sytuacjom niekorzystnym dla wizerunku oraz rynkowej i spotecznej
pozycji organizacji, marki lub osoby publicznej. W sytuacji kryzysowej
podejmuje szybkie i skuteczne dziatania (zarzgdzanie sytuacja
kryzysowg), majgce na celu utrzymanie lub odbudowanie dobrego
wizerunku.

« przestrzeganie zasad i przepiséw BHP, ochrony ppoz. i ergonomii
zwigzanych z miejscem pracy specjalisty ds. public relations;

* analizowanie rynku pod katem oferty organizacji, osoby publicznej,
promocji marki;

« kreowanie dziatah wzmacniajgcych wizerunek marki, organizacji,
osoby publicznej;

» doradzanie z zakresu strategii wizerunkowej;

* komunikowanie zewnetrzne oraz wewnetrzne w celu zbudowania
dobrych relacji;

* przygotowywanie materiatdw promocyjnych i komunikatow
prasowych;

« organizowanie konferencji prasowych i eventéw;

« analizowanie skutecznosci podejmowanych dziatah PR w celu
utrzymania spéjnego wizerunku firmy;

¢ monitorowanie medidéw i analiza danych pod katem szans lub
zagrozen dla wizerunku;

+ zapobieganie kryzysom zagrazajgcym wizerunkowi marki lub
organizacji i zarzgdzanie sytuacjg kryzysowa.

Do podjecia pracy w zawodzie specjalista do spraw public relations
niezbedne jest wyzsze wyksztatcenie, na przyktad uzyskanie specjalizacji
PR oferowanej czesto na kierunkach spotecznych i humanistycznych (np.
zarzadzanie i marketing, politologia, ekonomia oraz dziennikarstwo).
Pracodawcy cenig tez odbyte staze lub praktyke zawodowg, najlepiej

w mediach lub strukturach PR, che¢ zdobywania wiedzy i podnoszenia
kwalifikacji, co moze odbywac sie na licznych kursach dostepnych na
rynku. Ceniona jest znajomosc jezykéw obcych. W bardzo wielu miejscach
pracy bezwzglednie niezbedna jest dobra znajomos¢ jezyka angielskiego.
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