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Specjalista do spraw reklamy
243107

Naktania do zakupu produktéw lub ustug, w celu zwiekszenia obrotéw i
zyskéw zleceniodawcy, poprzez przekazywanie potencjalnym nabywcom
odpowiednio przygotowanych informacji wzbudzajgcych w nich potrzebe
zakupu; okresla miejsce i cel reklamy oraz jej adresatéw w ogdlne;j
strategii przedsiebiorstwa; ustala budzet reklamowy; dokonuje doboru
tresci reklamowych, wyboru mediéw oraz formy przekazu reklamowego.

- kontaktowanie sie ze zleceniodawcg w celu reklamy produktéw lub
ustug, zapoznawanie sie z produktem, ktéry ma by¢ przedmiotem
reklamy;

- opracowywanie kompleksowych kampanii reklamowych produktéw lub
ustug zlecanych przez klienta, z uwzglednieniem poczynan konkurencji w
okreslonej dziedzinie oraz metod reklamy przez nig stosowanych, a takze
wynikéw badan rynkowych, pozwalajgcych okresli¢ upodobania klientow,
motywy zakupu towaréw oraz wielko$¢ zapotrzebowania na dany produkt
lub ustuge;

- opracowywanie budzetu kampanii reklamowej, pozwalajagcego
zleceniodawcy zaplanowac koszty zwigzane z reklama produktu lub
ustugi;

- podejmowanie decyzji o formach i kierunkach prowadzonej reklamy
produktdéw lub ustug;

- dobdr tresci reklamowych: tworzenie haset i sloganow reklamowych,
tekstéw reklam, scenariuszy ich wersji telewizyjnych lub radiowych,
projektéw graficznych plakatéw, folderéw itp.;

- ustalanie sposobu prezentacji tresci reklamowych; formy tekstu, np.
opowiadania, demonstracji problemu i jego rozwigzania, np. zastosowanie
scen z zycia lub efektéw specjalnych itp.;

- dokonywanie wyboru najbardziej skutecznych nosnikéw reklamy, m.in.
pod wzgledem ich cech fizycznych, np. trwatosci, ich selektywnosci,
zasiegu oddziatywania, prestizu nosnika reklamy, sposobu korzystania z
danego nosnika itp.;

- dokonywanie wyboru mediéw (srodkéw przekazu) do przenoszenia tresci
reklam: reklama radiowa, telewizyjna, prasowa, oraz mediéw
wspomagajacych: reklama pod gotym niebem, tablice ogtoszeniowe,
tablice reklamowe (billoardy), szyldy, flagi, transparenty, balony,
wydawnictwa reklamowe, takie jak: ulotki, broszury, katalogi, listy
reklamowe, galanteria reklamowa (gadzety), filmy, kasety wideo itp.;

- wykupywanie czasu antenowego lub miejsca na tamach gazet i
czasopism,;

- wspotpraca z plastykami, rezyserami filmowymi, badaczami rynku itp.



