Nazwa: Menedzer marki (brand manager)
Kod: 243104

Odpowiada za budowanie marki i strategii sprzedazy produktéw;

organizuje i sprawuje nadzér nad kampaniami reklamowymi i
Synteza: akacjami promocyjnymi marki;

opracowuje budzety i odpowiada za prawidtowg realizacje zadah w

ramach zaplanowanego budzetu.

opracowywanie strategii rozwoju marek i wprowadzanie na rynek
nowych produktéw w ramach danej marki;

planowanie i realizowanie budzetéw marketingowych
poszczegblnych marek;

zarzgdzanie cyklem zycia produktéw w ramach okreslonej kategorii
produktowe;j;

monitorowanie i analizowanie danych z rynku oraz badanie rynku ze
wzgledu na oczekiwania klientow;

opracowywanie nowych strategii sprzedazy odpowiadajgcych na
potrzeby klientow oraz zgodnych z aktualnymi trendami na rynku;
opracowywanie strategii komunikacji z rynkiem;

wspdtpracowanie z firmami zewnetrznymi w ramach budowy i
rozwoju marki;

prowadzenie monitoringu w zakresie dziatah marketingowych

Zadania _ prowadzonych przez konkurencje;
zawodowe: : L . L s
kontrolowanie skutecznosci oraz poziomu realizacji projektow
marketingowych;
budowanie oraz umacnianie w Swiadomosci klientéw wizerunku
danej marki;
prowadzenie kampanii reklamowych i akcji promocyjnych danej
marki oraz lansowanie nowych produktéw w celu zwiekszenia
efektywnosci sprzedazy i rozpoznawalnosci marki juz istniejgcej na
rynku;
sporzgdzanie raportéw produktowych i cenowych;
budowanie planéw sprzedazowych;
uczestniczenie w imprezach branzowych, tj. tragi, konferencje i
sympozja krajowe i miedzynarodowe,;
aktywna wspoétpraca z dziatem produkcji i B+R oraz z dziatem
sprzedazy.
prowadzenie szkolen zespotéw odpowiedzialnych za sprzedaz
Dodatkowe produktéw danej marki;
zadania dostarczanie wiedzy eksperckiej w obszarze technicznym oraz
zawodowe: technologicznym zaréwno wewngtrz organizacji jak i poza nig;

nawigzywanie kontaktu i merytoryczna wspétpraca z klientami firmy.



