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Autor tekstéw i slogandw reklamowych (copywriter)
243102

Autor tekstéw i sloganéw reklamowych (copywriter) opracowuje teksty,
slogany reklamowe lub koncepcje reklamy.

Celem pracy autora tekstéw i sloganéw reklamowych (copywritera) jest
opracowanie tekstow, slogandéw lub koncepcji reklamy. Produkty te
powstajg na podstawie briefu - dokumentu zawierajgcego zestaw
informacji od zamawiajgcego, uzytecznych w procesie opracowywania
tekstu, sloganu lub koncepcji reklamy oraz dodatkowo na podstawie
wynikéw analiz rynkowych dotyczgcych miedzy innymi gtéwnych
konkurentéw firmy, zainteresowan, upodoban i przyzwyczajen klientéw,
a takze wielkosci popytu na produkt lub ustuge. W wielu przypadkach
autor tekstéw i slogandw reklamowych (copywriter) musi sam
wyszukiwac informacje niezbedne do wtasciwego przygotowania
komunikatu w formie tekstu lub sloganu reklamowego. Do jego zadah
nalezy znalezienie takiej formy komunikatu, ktéra mozliwie najlepie;j
zrealizuje cele wynikajgce z briefu lub opisu oczekiwanh klienta.
Obowigzkiem autora tekstéw i slogandw reklamowych (copywritera) jest
oddanie pracy zgodnej z zatozeniami zlecajgcego i we wtasciwym
terminie. W zaleznosci m.in. od struktury organizacyjnej, wielkosci czy
oferty instytucji, zakres pracy autora tekstéw i sloganéw reklamowych
(copywritera) moze obejmowac rowniez tworzenie nazw, tekstéw na
strony internetowe, scenariuszy spotéw telewizyjnych i radiowych,
scenariuszy i pomystéw na wydarzenia zaplanowane i organizowane pod
katem scisle okreslonego celu (eventy), dziatania zwigzane z mediami
spotecznosciowymi (social media), m.in.: blogi, zaktadki, serwisy
spotecznosciowe.

» organizowanie stanowiska pracy zgodnie z zasadami i przepisami
BHP, ochrony ppoz., ergonomii i ochrony Srodowiska;

e przyjmowanie i analizowanie zlecen na tekst, slogan lub koncepcje
reklamy;

» pozyskiwanie informacji na temat rynku i konkurencji produktu
bedacego przedmiotem tekstu, sloganu lub koncepcji reklamy;

+ identyfikowanie profilu odbiorcy tekstu, sloganu reklamowego;

« opracowywanie sposobu pozycjonowania na rynku produktu
bedacego przedmiotem zlecenia;

« opracowywanie koncepcji reklamy, tekstu lub sloganu reklamowego
wedtug zaméwienia, z wykorzystaniem zebranych informacji i z
uzyciem wtasciwych do danego zadania narzedzi (programy do
edycji tekstu, przegladarki internetowe, materiaty piSmiennicze i
biurowe);

« sprawdzanie opracowanego tekstu, sloganu lub koncepcji reklamy
pod katem jego oryginalnosci;

« prezentowanie opracowanego tekstu, sloganu lub koncepcji
reklamy klientowi, z zastosowaniem odpowiednich narzedzi
(programy graficzne, programy do prezentacji).

W zawodzie autora tekstow i slogandéw reklamowych (copywriter)
wymagane jest wyksztatcenie wyzsze pierwszego stopnia najczesciej na



Dodatkowe
zadania
zawodowe:

kierunkach: dziennikarstwo, filologia polska, szczegélnie ze specjalizacja
redaktorsko-wydawniczg lub medialng, psychologia, a takze marketing

i kierunki artystyczne, ze wskazaniem na sztuki plastyczne: grafika,
projektowanie graficzne. Autor tekstéw i sloganéw reklamowych
(copywriter) powinien posiadac¢ wiedze z zakresu podstawowych
mechanizméw behawioralnych, motywowania ludzi do dziatania oraz
psychologii i socjologii oraz powinien cechowac sie wrazliwoscig etyczna
w tym zakresie. Niezbedna jest biegta znajomos¢ zasad jezyka polskiego,
zwtaszcza w zakresie sktadni, gramatyki i ortografii, a takze etymologii.
Konieczne w tym zawodzie jest sledzenie zmian zachodzacych we
wspotczesnej polszczyznie, szczegdlnie w zakresie neologizmow oraz
jezyka mtodziezy. Wskazana jest znajomosc jezyka angielskiego, gtdwnie
ze wzgledu na bogata anglojezyczna literature przedmiotu.



