Nazwa: Dyrektor marketingu
Kod: 112010

Odpowiada za opracowanie i wdrazanie strategii i planéw
marketingowych, nadzorowanie przeprowadzania analiz i badan

Synteza: rynkowych, monitorowanie skutecznosci dziatan reklamowych i
promocyjnych we wszystkich kanatach sprzedazy; prowadzi efektywne
planowanie i wydatkowanie budzetu marketingowego.

» tworzenie i nadzorowanie polityki firmy w zakresie marketingu i
zarzgdzania znakami towarowymi, markg lub grupg marek;

« ustalanie celdw marketingowych catej firmy jak i poszczegélnych
jej produktéw i/lub ustug lub grup produktéw i/lub ustug;

« planowanie i kontrolowanie dziatah marketingowych, w tym
ocenianie realizacji budzetu marketingowego;

« zlecanie badan rynku, preferencji konsumentéw oraz otoczenia
zewnetrznego firmy;

« analizowanie konkurencji na podstawie otrzymanych danych
majgce na celu modyfikacje i doskonalenie strateqii
marketingowej;

« analizowanie kanatéw dystrybucji pod wzgledem ich
efektywnosci
w odniesieniu do poszczegdlnych produktéw i/lub ustug i
poszczegdblnych grup klientéw i/lub odbiorcéw;

« ustalanie celéw promocyjnych dla poszczegdlnych ustug,
produktéw, linii produktowych, marek itp.;

Zadania « petnienie nadzoru nad wspoétpracg z firmami zewnetrznymi
zawodowe: (agencjami reklamowymi, firmami badania opinii, drukarniami,
domami mediowymi, dostawcami itd.);

« pozyskiwanie partneréw medialnych i zarzadzanie wspoétpracg z
nimi;

« reprezentowanie firmy w stosunku do klientéw oraz instytucji
zewnetrznych

« rozwijanie i optymalizowanie proceséw i struktur
odpowiedzialnych za marketing w organizacji;

« wspoéttworzenie nowych produktéw i ustug, w szczegélnosci na
etapie ich komercjalizacji;

» wdrazanie polityki personalnej w podlegtym dziale, w
szczegdblnosci motywowanie i rozliczanie podlegtych
pracownikéw, dbanie o podnoszenie przez nich kwalifikacji oraz o
aktualizacje wiedzy;

» doskonalenie wtasnych kompetencji;

« zapewnienie podlegtemu zespotowi bezpiecznego srodowiska
pracy, dbanie o przestrzeganie przepiséw bhp, ochrony ppoz. i
ochrony srodowiska.

Dodatkowe » petnienie nadzoru nad dziataniami z zakresu ksztattowania opinii
zadania publicznej i wizerunku organizacji (public relations);
zawodowe: * budowanie wizerunku firmy na zewnatrz;



» branie udziatu w konferencjach i spotkaniach branzowych i
specjalistycznych.



